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Steeds meer twintigers en dertigers gaan P
beleggen en geven daarbij nieuwe impulsen

aan duurzame en andere niet-traditionele

beleggingen. Ze kunnen een goede

risicospreiding echter uit het oog verliezen.

eboren tussen 1981

en 2000 zijn ze een

geliefd onderwerp

van studies naar
levensstijl en gedrag: de millen-
niumgeneratie. Deze leeftijds-
groep beschikt over steeds meer
koopkracht en vermogen en komt
daarmee in het vizier van bedrij-
ven en beleggingsexperts.

In die studies valt al snel de
term digital natives; millennials
voelen zich thuis in de wereld van
nieuwe media en digitale techno-
logie. Ze zijn verder doorgaans
progressief, hechten veel waarde
aan vrijheid en flexibiliteit en
vinden bezit minder belangrijk
dan ervaringen. Natuurlijk gaat
het om generalisaties — qua exacte
leeftijd, regio, sociale klasse en
opleiding zijn er ongetwijfeld
verschillen - maar de algehele

30-EFFECT // NOV/DEC 2017

verwachting is dat millennials de
aanzet zullen geven tot een wind of
change, in de politiek, de economie
en op de financiéle markten.

In de financiéle sector verster-
ken ze trends zoals de opkomst
van fintechbedrijven, crowdfun-
ding, robotbeleggen en het
gebruik van big data. Traditionele
financiéle aanbieders (zoals
banken en pensioenfondsen) en
beleggingsoplossingen worden
door veel millennials daarentegen
met enige argwaan bekeken, zeker
na de kredietcrisis in 2007/2008.

DUURZAME IMPACT

Met de verzorgingsstaat op zijn
retour beseffen twintigers en
dertigers dat ze grotendeels zelf
hun pensioen zullen moeten
regelen. Financiéle zelfredzaam-
heid is een belangrijk thema. Het

\
-
is dus in principe een goede zaak
dat het aantal beleggende millen-
nials gestaag groeit, al staan er ook
nog veel langs de zijlijn.

Qua beleggingsgedrag varen ze
een eigen koers: ze beleggen
relatief veel in nieuwe beleggings-
vormen en mikken op hoge
beleggingsrendementen, al mag
dit niet ten koste gaan van milieu,
klimaat en sociale rechtvaardig-
heid. Duurzaambheid staat hoog in
het vaandel: millennials hebben
een direct belang bij een wereld die
over enkele decennia ook nog
leefbaar is.

Impactbeleggen, een vrij
nieuwe loot in de familie van
duurzame beleggingen, sluit goed
aan bij die belevingswereld. Deze
beleggingsaanpak probeert een
goed beleggingsrendement met




