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Voor het Duitse betaalbedrijf Wirecard, dat op
dezelfde markt actief is als het Nederlandse
Adyen, is het jaar slecht begonnen. Op de
beurs gaat het kersverse DAX-fonds door een
achtbaanrit met zware koersafstraffingen en
tijdelijk opvliegerig herstel. Het bedrijf wordt
verweten de ogen gesloten te hebben
voor misstanden in Azié.

I'ROND BETA

H

et mag gerust een
coup genoemd worden
van een onbekende
outsider. Wirecard
stootte eind vorig jaar de kwakke-
lende grootbank Commerzbank
uit de hoofdgraadmeter DAX.
Maar wie een bezoek brengt aan
het betaalbedrijf in Asscheim, een
voorstad van Miinchen, heeft niet
het gevoel bij een eredivisieclub
langs te gaan. Het is zelfs even
zoeken ook naar het juiste kan-
toorgebouw. Wirecard is gevestigd
op het Einsteinpark, een anoniem
bedrijventerrein langs het spoor.
Niet de uitstraling zoals we die
kennen van andere grootmachten
als Siemens, BMW of Allianz, de

superrijke bedrijven verderop in
Minchen.

NUCHTERHEID

Eenmaal binnen blijft nuchterheid
de boventoon voeren, met
uitzondering dan van de goed-
lachse receptioniste die in een
traditionele dirndl loopt. Het is
niet zo heel gek. We bezoeken
Wirecard gedurende het befaamde
Oktoberfest waar Wirecard-me-
dewerkers graag met klanten
afspreken. De onderneming is bij
het grote publiek iets bekender
geworden door de opname in de
DAX. “Voor ons betekent het
operationeel niet ontzettend veel”,
zegt Markus Eichinger, strategie-
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