L LVMH versus Kering

Beleggers die willen profiteren van de
onverminderde vraag naar luxeartikelen
hebben op het Damrak weinig te zoeken.
Op de beurs van Parijs is de keuze juist
omvangrijk. Een vergelijking tussen twee
grootmachten, met merken als Louis
Vuitton, Chanel en Gucci aan boord.

et zijn de parade-
paardjes van de
kwakkelende Franse
economie: luxecon-
cerns als Louis Vuit-
ton Moét Hennessy (LVMH) en Ke-
ring. Vooral LVMH grossiert in een
keur aan luxe merken met onder
andere de tassen van Louis Vuitton,
de kleding van Marc Jacobs, de
schoenen van Nicholas Kirkwood,
de horloges van TagHeuer en Ze-

omzet Kering 9,7 miljard euro omzet LVMH 29,1 miljard euro
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nith en de dranken van Dom
Pérignon en Hennessy.

Aan het hoofd van LVMH
staat de puissant rijke Fransman
Bernard Arnault, die eind jaren
negentig de macht greep bij dit
grootste conglomeraat ter wereld
in luxe merken. Arnault is dan al de
baas bij modehuis Dior; LVMH en
Dior zijn nu nog altijd via deelne-
mingen met elkaar verbonden.

De omzet van LVMH is inmid-
dels opgelopen tot ruim 29 miljard
euro, waarbij het meest geld gege-
nereerd wordt door het mode- en
leeronderdeel (zie graphic).

Kering is een stuk kleiner met
een jaarlijkse omzet van bijna 10
miljard euro, maar de namen in
portfolio zijn niet minder indrukwek-
kend: Gucci, Bottega Veneta en Yves
Saint Laurent zijn slechts drie luxe
merken van de dertien die Kering
voert. Naast luxeartikelen, goed voor
twee derde van de omzet, verkoopt
het bedrijf ook sportartikelen via de
merken Puma en Volcom. Net als l
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