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GODDELIJKE  
RENDEMENTEN

“We moeten opstaan en zeggen: ge-
noeg is genoeg!” Financieel adviseur 
Jay Peroni raakt er opgewonden 
van. Voor hem is het aandeel JC Pen-
ney rijp voor de vuilnis. “Het was zo’n
mooie onderneming,” zegt Peroni. 
Maar met het huidige moderne ma-
nagement is dat voorbij. “De onder-
neming heeft een homovriendelijke 
agenda. Ze hebben er zelfs een hele 
campagne van gemaakt.”

Domineeszoon James Cash 
Penney, oprichter van de waren-
huisketen die teruggaat tot 1902, 
had volgens Peroni traditionele 
christelijke familiewaarden hoog 
zitten. Maar dat geldt niet voor de 
huidige bestuursvoorzitter, Ron 
Johnson. Die is volgens Peroni be-
zig met een “homohuwelijkkruis-
vaart”. Er zit volgens hem maar één 
ding op. Niet meer winkelen bij JC 
Penney en verkopen die aandelen.

Steen des aanstoots bij de 
winkelketen waren twee lesbische 
moeders in de catalogus van mei 
en twee homoseksuele mannen in 
die van juni vorig jaar. Dat actrice 
en comédienne Ellen DeGeneres, al 
jaren uit de kast, een gezicht werd 
van de onderneming kwam daar 

VS Onze man op Wall Street (in de Here)

Religieus beleggen is niet onomstreden, maar wint in de Verenigde Staten aan 
populariteit. De rendementen van islamitische fondsen zijn ‘spectaculair’. Ook 
beleggingsfondsen die op streng christelijke leest gestoeld zijn, scoren goed.

nog eens overheen. Peroni ziet een 
verband tussen de advertenties en 
de daling van het aandeel. “Ze zijn 
door deze fratsen vol op hun bek 
gegaan met hun aandeel.”

BIJbELSE WAARDEN
“Ik mijd bedrijven die betrokken 
zijn bij het bevorderen van de ho-
moseksuele levensstijl. Dat is de 
flosofe van mij en mijn klanten”, 
zegt de vermogensbeheerder die 
tevens auteur is van twee boeken 
over beleggen volgens religieuze 
principes. Peroni zegt voor tradi-
tionele Bijbelse waarden te staan. 
Dat botst soms met de kleurrijk-
heid van het rijke Amerikaanse uni-
versum van aandelen. “Als een ceo 
openlijk homoseksueel is, verko-
pen we niet direct. Niet ieder mens 

is perfect. We grijpen in als sprake 
is van een beleid van een bedrijf of 
een cultuur.” 

De zwarte lijst van goddeloze 
beursfondsen van Peroni telt hon-
derden namen. Neem telecombe-
drijven: meer dan eens omstreden 
voor streng religieuze beleggers als 
Peroni, omdat ze de verspreiding 
van pornografe mogelijk maken. 
Dat geldt ook voor sommige ho-
telketens die seksflms op het vi-
deokanaal aanbieden. En dan zijn 
er de farmaceutische bedrijven die 
anticonceptiemiddelen maken en 
daarmee volgens religieuze beleg-
gers in ‘overtreding’ zijn, evenals 
beursgenoteerde ziekenhuizen 
die openstaan voor abortus. Maar 
ook de Nederlandse bierproducent 
Heineken valt af voor Peroni en 
zijn klanten. “Alcoholische dranken 
doen we niet. Mensen moeten zelf 
weten of ze drinken. Maar het doet 
meer kwaad dan goed. Alcohol en 
tabak doden mensen.” 

Dat doen wapens, tanks en 
straaljagers ook. Toch is beleg-
gen in de defensie-industrie geen 
probleem. “De meeste van mijn 
klanten hebben zelf wapens”, zegt 


