@ VS FACEBOOK

Facebook heeft zich na de half
geflopte beursgang in 2012 op
weten te werken tot een van
de belangrijkste aandelen
in de wereld. Beleggers die
ondanks sceptische geluiden
durfden in te stappen,
hebben een fantastisch
rendement geboekt.

et zelfvertrouwen spat
eraf bij Mark Zucker-
berg die Facebook in
2003 oprichtte. Dat
was goed te zien vorige maand op
de F8-conferentie in Californié. Op
een oude militaire basis aan de baai
van San Francisco, met uitzicht op
de Golden Gate-brug, presenteerde
de oprichter en ceo van Facebook in
een half uurtje een bijzonder opti-
mistische langetermijnvisie.

De voormalige vliegtuighangar
puilde uit met 2600 ontwikkelaars
die Zuckerberg met luid gejuich
begroetten. Zuckerberg strooide
met nieuwe diensten en producten:
chat, live video, slimme fotografie,
kunstmatige intelligentie en virtual
reality. De openheid van Facebook
is een welkome afwisseling op de
extreme geheimzinnigheid van
bedrijven als Apple en Google.
Dichter op de huid van Facebook
kom je niet. De 31-jarige Zucker-
berg liep rond op het congres maar
een aantal potige mannen hield de
media op een veilige afstand. De
lachende evangelist van Silicon
Valley is na de dood van Steve Jobs
het grote kanon van de technolo-
giewereld geworden. Hij is popu-
lairder dan Tim Cook (Apple) en
Jeff Bezos (Amazon). De bedenker
van het sociale netwerk verwende
zijn gehoor met ronkende uitspra-
ken als: "Ons werk is belangrijker
dan ooit tevoren. Onze missie is
mensen bij elkaar te brengen in een

OVER MARK
ZUCKERBERG

Richtte tijdens zijn
studie aan de Harvard-
universiteit (waarmee
hij stopte) samen met
vier medestudenten
in 2004 Facebook op.
Tegenwoordig is hij
algemeen directeur
(CEO)van dit populaire
sociale netwerk op het
internet.

wereldwijde gemeenschap met een
vrije stroom van ideeén. De wereld
is geévolueerd van een verzameling
van geisoleerde groepen naar één
grote mondiale gemeenschap. Er is
moed nodig om hoop boven angst te
verkiezen."

BORSTKLOPPERI)

Allemaal grootspraak, zeggen
critici. Typisch Amerikaanse
borstklopperij om zijn eigen bedrijf
te verkopen. De man die op papier
goed is voor tegen de vijftig miljard
dollar houdt via zijn belang en zeg-
genschap een ijzeren greep op het
bedrijf. Hij sierde vorige maand in
keizerskleren de cover van de Eco-
nomist. Komt hoogmoed niet voor
de val? Moeten nuchtere Neder-
landse beleggers dit verhaal zomaar
slikken? Facebook is meer waard

dan een Amerikaans icoon als Ge-
neral Electric dat zijn wortels heeft
in 1892. De beurskoers van Face-
book staat rond het hoogste niveau
ooit. Het aandeel klom dit jaar al 35
procent. Niemand kijkt raar op als
je met zulke rendementen je winst
neemt. Maar veel beleggers zetten
toch hun geld op een succesvolle
toekomst van Zuckerbergs imperi-
um. Daarom wordt het F8-congres
voor applicatieontwikkelaars ook
goed gevolgd door de financiéle
gemeenschap. Google doet in mei
iets vergelijkbaars. Microsoft deed
het in maart en naar verluidt komt
Apple later dit jaar ook nog met een
congres. Het zijn evenementen die
met veel geheimzinnigheid vooraf
zijn omgeven.

Toen Mark Zuckerberg het
podium opkwam in San Francisco
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