& FORMIDABELE BELEGGERS LUXEGOEDEREN

edrijven in luxegoede-

ren kampen al enige

tijd met zwakkere

vraag; met name in
Azié houden consumenten de
hand op de knip. Dat is het gevolg
van de zwakke Chinese munt de
yuan tegenover de sterke Ameri-
kaanse dollar, wat importproduc-
ten duurder maakt. Daar komen
de onzekere vooruitzichten voor
de Europese economie nog bij,

Het Britse Burberry en Franse Kering zijn
langetermijnwinnaars met sterke kasstromen.

waardoor consumenten hier ook
terughoudend zijn. De zwakke
euro en het zwakke pond bieden
echter ook kansen voor grote
Europese exporteurs ten opzichte
van met name de Amerikaanse
concurrentie.

Ook toeristen van buiten Europa
hebben hier meer koopkracht
door de zwakke euro en pond. Dit
geeft Europese luxebedrijven een
goede uitgangspositie.
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Het openen van nieuwe winkels
en groeiende internetverkopen
moeten de groeimotoren zijn voor
luxebedrijven, maar de luxe-
merken moeten wel oppassen de
exclusiviteit van het merk niet te
ver te laten verwateren. Hierna
enkele grote Europese luxebedrij-
ven die volgens de criteria van de
topbeleggers relatief goedkoop
zijn, en prima groeivooruitzichten

hebben.
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