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SPANNING IN HET THEATER
VAN BEURSGENOT EERD NEDERLAND 

Tekst DAVID TOMIC

billenknijpen zijn. Toch waagde 
een aantal van hen zich aan een 
sprong voorwaarts. Supermarkt-
concern Ahold versterkte haar 
internetactiviteiten met online-
warenhuis Bol.com. 
Voor DSM-topman Feike Sijbesma 
was één overname niet genoeg. 
Binnen twee weken vloog 700 
miljoen euro het hoofdkantoor uit 
voor twee grote vangsten. In 2011 
acquireerden de Limburgers voor 
bijna één miljard euro. DSM is hard 
op weg om dit bedrag dit jaar te 
overtreffen, ook al omdat het che-
mieconcern nog ruim twee miljard 
euro op de plank heeft liggen. 
De vergadering van technisch 
dienstverlener Imtech is jaarlijks 
een kennismaking met een trits 
aangekochte bedrijven. In 2011 
kocht topman van der Bruggen 14 
bedrijven op, van Zweden en Polen 
tot Turkije en Canada. Voor dit jaar 
staat de teller al op zeven bedrijven.
Vergeleken met dit grof geschut 

waren de drie veroveringen van 
Aalberts en één aanwinst van 
Wessanen klein bier. 

 SCHAAR                                                    
Van opbouwen kunnen sommige 
bestuursvoorzitters alleen maar 
dromen. CSM-baas Gerard Hoet-
mer moest zijn beleggers het ver-
haal brengen dat hij geen andere 
uitweg ziet dan een deel van het 
eigen bedrijf te verkopen. Begin 
mei gaven aandeelhouders groen 
licht voor de opsplitsing van het 
concern. Maar hoe het afstoten 
precies gaat plaatsvinden, een 
proces dat begin 2013 rond moet 
zijn, kregen ze niet te horen
Een heel andere achtergrond 
kent het verhaal ASMI. Activis-
tische aandeelhouders hebben 
lang geprobeerd om het samen-
gestelde bedrijf, met een zeer 
winstgevende Aziatische tak, ge-
splitst te krijgen, maar zij vingen 
bot bij de rechter. Nu zet de chip-

Meer aandeelhouders 
dan ooit laten hun 
stem horen op ava’s. 
Bij aex-bedrijven 
verdubbelde hun 
aanwezigheid in 
zeven jaar tijd tot 

64% 


