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Student bedrijfskunde Sipke Jelmer van der Meulen
organiseert beleggingsavonden voor de Groningse financiéle
studievereniging Risk. Intussen is hij druk bezig om een
beleggerswebsite op te zetten. “Simpel en overzichtelijk.”

o'n 23 jaar geleden
richtte een stel Gro-
ningse  studenten
een financiéle stu-
dievereniging op. De
naam kozen ze met
vooruitziende blik: Risk. Sindsdien
ontmoeten Groningse economen
en bedrijfskundigen in opleiding el-
kaar bij de vereniging. Sipke Jelmer
van der Meulen organiseert voor
Risk beleggingsavonden, waarop
leden samenkomen om over be-
leggen te praten. Vijf keer per jaar
houdt een prominente spreker uit
de financiéle wereld een lezing voor
zo'n 100 studenten.
De bemoeienis met Risk betekende
voor Van der Meulen meteen zijn
vuurdoop als belegger.

Hetbegin

“Als student heb je overdag wel
eens de televisie aan staan en
dan komt ook het beursnieuws
op RTL Z wel eens voorhij. Ik heb
een beleggersrekening geopend
en ben gaan experimenteren met
turbo’s.”

Strategie

“Ik richt me op specifieke mark-
ten. Zo verdiep ik me nu in banken
en verzekeraars, die afgelopen

HET KOST BELEGGERS
TEVEEL MOEITE OM
TE ACHTERHALEN
WAAROM IETS EEN
GOEDE OF SLECHTE
BELEGGING IS.

jaren fors zijn afgestraft op de
beurs. Die concerns hebben be-
hoorlijk complexe balansen, maar
je komt een eind als je er met el-
kaar aver praat.”

Beste belegging

“Een mooie winst heb ik behaald
met een turbo long op Sociéte
Générale en op Aegon. Niet dat
daarmee de zilvervloot is binnen
gevaren. |k ben student en beleg
met bescheiden bedragen.”

Slechtste belegging

“Mijn grootste zeperd heb ik ook
te danken aan een belegging in
de financiéle sector. Begin 2011
kocht ik aandelen BinckBank. Die
zijn inmiddels bijna gehalveerd. *
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VAN DER MEULEN
Sinds 2007 studeert
_Sipke Jelmer van der
Meulen bedrijfskunde
aan de Rijksuniversiteit
Groningen. De tijd die
overblijft besteedt hij

aan het optuigen van een
website voor beleggers.

Van der Meulen en compag-
non starten de site, bezoe-
kers moet hem vullen met
adviezen. De wijsheid van
de massa.

Eigen bedrijf

“Samen met mijn compagnon Pe-
ter Prins ben ik bezig een website
op te zetten, 123aandeel.nl. We
willen mensen op een simpele en
overzichtelijke manier informatie
geven over beleggen. De hestaan-
de sites zijn vaak complex. Het kost
de gemiddelde belegger teveel
moeite om te achterhalen waarom
iets een goede of slechte belegging
is. Op 123aandeel.nl kunnen be-
leggers uitleggen wat hun favariete
aandelen zijn en wat de argumen-
ten daarvoor zijn. Bezoekers kun-
nen die adviezen een cijfer geven.
De gegeven argumenten worden
gerangschikt. Zo wordt duidelijk
welk aandeel waarom gekocht en
verkocht moet worden.”

34 - EFFECT // APRIL 2012




