Wat betekent dat dan voor Macintosh?

“Dat kan positief zijn voor Kwantum. Als je
niet het perspectief hebt te verhuizen, ben
je eerder geneigd nieuwe gordijnen op te
hangen of een nieuwe vloerbedekking te
leggen. Je hebt twee effecten. Enerzijds het
effect van het aantal nieuwe woningen, dat
veel te laag is. Een nieuw huis is een driver
voor ons. Anderzijds kan het ook zijn dat
mensen hun huis verfraaien als ze blijven.
Alleen zit je nu in een soort tussenperiode,
waarin mensen niet weten waar ze aan toe
zijn.”

Het moet een keer gaan komen.

“Het kan nog een tijdje duren. De mensen
weten heel goed dat er iets aankomt. Maar
de drang iets te veranderen is toch te groot
op een bepaald ogenblik. En het stomste
dat een regering kan doen is de interne
consumptie dooddrukken. Vandaar dat we
voorzichtig optimistisch zijn naar het eind
van het jaar toe. De consument staat eigen-
lijk al sinds eind 2008 in de wachtstand.
Kijk je dan naar eind 2010, dan is dat een
lange periode historisch gezien. Helderheid
van de politiek, de drang van consumenten
om iets te doen, en het gegeven dat men-
sen al lang hun geld in hun zakken hebben
gehouden: het moet een keer gaan komen,
maar ik zeg niet dat het dit jaar gebeurt. Als
maatregelen genomen zijn en vertaald zijn
in centen, dan pas stijgt de vraag. En ik kan
niet voorspellen wanneer de heren en da-
mes politici dat voor elkaar krijgen.”

Hoeveel last heeft u gehad van de strenge
winter?

“De strenge winter heeft zeker een invloed
gehad, zonder meer. Maar, en dat is bij
Macintosh het mooie van de portfolio, het is
een gemengde invloed. Halfords en Scapino
bijvoorbeeld, hebben het fantastisch ge-
daan, alles wat winters is ging goed, we
zijn een grote speler in skikleding bijvoor-
beeld. Dus we hebben er ook van genoten.
Anderzijds was februari wel extreem slecht,
dus ook de bereikbaarheid van de winkels.”

Dus was het saldo van de strenge winter
negatief?

“Ja, maar eerlijk gezegd interesseert mij dat
niet. Ik bekijk een seizoen. Aan het eind van
het zomerseizoen kan ik u er iets over vertel-
len. Er zijn altijd uitschieters in een periode
van zes maanden. Ik heb liever drie weken
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