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BOEKBESPREKING

Bank en de woekerpolissen hebben laten 
zien dat het niet altijd verstandig is geldza-
ken over te laten aan zogenaamde experts. 
Door zelf enige kennis van zaken op te doen 
wordt het veel eenvoudiger de valkuilen te 
vermijden.

Als derde en misschien wel belangrijkste 
reden is er het feit dat de Nederlander steeds 
meer zelf verantwoordelijk wordt voor zijn fi -
nanciële oude dag. Nu de pensioengaranties 
afkalven, een bank kan omvallen en de aow-
leeftijd omhooggaat, zal iedere Nederlander 
zich actief moeten gaan bemoeien met zijn 
oudedagvoorziening. De ondertitel van het 
boek, Neem je fi nanciële toekomst zelf in de 
hand, is dan ook een aansporing die iedere 
Nederlander ter harte zou moeten nemen.

Verrassende wetenswaardigheden
Allerlei onderwerpen komen in dit boek aan 
bod, van banksparen tot het pensioengat en 

van de hypotheekrenteaftrek tot de gevolgen 
van koersschommelingen op het totale ren-
dement bij beleggingen. Er wordt een groot 
aantal begrippen verklaard en er zijn verras-
sende wetenswaardigheden bij. Wist u bij-
voorbeeld dat bij beleggingen geldt dat hoe 
kleiner de verschillen in het rendement per 
jaar zijn, hoe beter het eindresultaat is, ook 
als het gemiddelde rendement hetzelfde of 

zelfs iets lager is? Of dat je ook met zekerheid 
een miljoen kan overhouden aan de staatslo-
terij? Dat is namelijk door niet mee te spelen 
en iedere maand een bedrag ter grootte van 
een aantal staatsloten op een beleggingsre-
kening te parkeren. 

De vele voorbeelden en praktische tips 
maken dit boek leuk, leerzaam en nuttig. 
Wat wil je nog meer. 

Beleggingsles uit 1987: automatisering wordt steeds belangrijker op de 

beurs. Nu, in de 21ste eeuw, nemen computerprogramma’s en beleggings-

robots een steeds groter deel van de handel voor hun rekening. Steeds 

meer beleggers beleggen automatisch volgens een index. Dat biedt kan-

sen aan mensen die actief beleggen en durven afwijken.

T“Televisiereclames spelen altijd slim in op de belangrijkste behoeften van de 

kijkers. Bedrijven als McDonald’s weten heel goed dat de mensen in Europa 

niet omkomen van de honger of dorst. Hun reclamefi lmpjes gaan dan ook 

vooral over gezelligheid, vrienden maken of er goed uitzien. Dat zijn im-

mers de belangrijkste behoeften van de doelgroep. Als je iemand ergens 

van wilt overtuigen of hem iets wilt verkopen, probeer dan eerst eens zijn 

belangrijkste behoefte in te schatten.”

Patrick Beijersbergen (1968) is econoom en beleggingsanalist en schreef onder meer Beleggen 
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