andere financials gingen in het tweede
kwartaal onderuit. Aegon met meer dan 14
procent, midkapper SNS nog meer.

MAGERE AMX

SNS Reaal was de sterkste daler onder de
middelgrote bedrijven in de afgelopen
drie maanden, op de voet gevolgd door
Pharming dat steevast in overzichten als
deze terugkomt. Het biotechbedrijf geeft
om de haverklap nieuwe aandelen uit, wat
de koers geen goed doet. Het zorgde erin ie-
der geval voor dat Pharming tot nu toe dit
jaar de beroerdste belegging in de midkap
blijkt.

De stijgers in de AMX waren in het tweede
kwartaal schaars. Sterkste stijger was soft-
warebedrijf Unit4 met een schamele koers-
winst van bijna 5 procent. Producent van
speciale metalen AMG merkte in de lente de
fors lagere vraag naar grondstoffen.

In het eerste kwartaal schoot het aandeel
70 procent omhoog, daarna werd ingele-
verd. Desondanks was AMG de meest ren-
dabele investering onder de middelgrote
fondsen in een uiterst karig aandelenhalf-
jaar.

Ook opvallend is de koerssprong van bou-
wer Heijmans, dat de afgelopen jaren toch
zo nadrukkelijk in het verdomhoekje van
de beurs heeft gezeten. Het eind van de
vastgoedmalaise is nog niet in zicht, maar
beleggers Heijmans boekten dit jaar toch al
ruim 20 procent rendement op hun investe-
ring. Na het eerste kwartaal was die koers-
winst nog veel hoger. In november dacht de
bouwer uit Rosmalen dat de woningmarkt
zijn dieptepunt bereikt had.

Heijmans wist ook al extra

werkin te boeken. Maar in april

moest topman Gerrit Witzel er-
kennen dat dit optimisme “een inschat-
tingsfout” was geweest.

NOG STEEDS IN DE TANG

Deeerste dagenvanhetderde kwartaallaten
voorzichtige koersstijgingen zien. Duidelijk
is ook dat de grondstoffenprijzen de beurs
nog steeds in de tang hebben. Hoge prijzen
van weleer botsen met wat lagere grond-
stofprijzen nu. Beursfondsen die sterk af-
hankelijk zijn van grondstoffenprijzen krij-
gen met een lichte vertraging de rekening
gepresenteerd. Grondstofproducenten zak-
ken onder de afnemende vraag naar grond-
stoffen. De keerzijde van het tanende opti-
misme op de beurs. =

Door Pieter Wind
Directeur marketingcommunicatie ING Investment Management
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