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Wat is het en voor Wie? 
‘Best of Both Worlds I’, luidt de 
ondertitel van de brochure die 
Wilgenhaege Vermogensbeheer 

heeft gemaakt voor de Outperfor-
mance Bonus Note 2012-2017. Het 
lijkt dus het begin van een serie te 
worden. Maar eerst maar eens naar 
dit exemplaar kijken. Het gaat hier 

om een gestructureerd product 
met een looptijd van vijf jaar 
waarmee kan worden gepro-

fteerd van de eventuele koers-
stijging van een mandje van tien 
aandelen die door de vermogens-

delen wordt opgegeven. Dat is voor 
dit mandje circa 2,7 procent per jaar, 
wat over de hele looptijd optelt tot 
zo’n 14 procent.

Kansen, Kosten en risico’s?
De Outperformance Bonus Note 
wordt gedistribueerd door Wilgen-
haege, maar is gemaakt door ING. 
Beleggers lopen debiteurenrisico 
op ING. Dat is te overzien, want ING 
heeft een A+ rating bij S&P en is een 
systeembank voor Nederland. De 
note kon tot de introductie worden 
gekocht voor 102 procent, maar er 
is geen beursnotering. ING geeft 
echter wel prijzen af en er kan via Wil-
genhaege in deze note (ISIN-code: 
XS0828848407) worden gehandeld. 
De kosten worden niet helemaal 
duidelijk, maar in de brochure wordt 
melding gemaakt van een eenma-
lige vergoeding van 4 procent die 

beheerder zijn geselecteerd. De 
tien aandelen (Adidas, Atlas Copco, 
HSBC, Pernod Ricard, LVMH, Syn-
genta, Swatch, Unilever, BMW en 
SABMiller) hebben met elkaar ge-
meen dat zij alle tien relatief veel 
omzet behalen uit opkomende 
markten. Dat is wat Wilgenhaege 
bedoelt met ‘Best of Both Worlds’.

Beleggers doen met dit pro-
duct mee met een mandje waarin de 
tien bedrijven allemaal een gewicht 
hebben van 10 procent. Mogelijk 
ook naar beneden, want er is slechts 
een voorwaardelijke hoofdsomga-
rantie. Als het mandje 30 procent 
lager eindigt, vervalt de hoofdsom-
garantie. Als het mandje stijgt, 
krijgen beleggers 140 procent van 
deze stijging. Dus als er een stijging 
is met 30 procent, krijgen beleggers 
42 procent (30 x 1,4). Daar staat te-
genover dat het dividend op de aan-
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Het beste van 
twee werelden 
beloofd

Hoe krijg je beleggers zover een bepaald product aan te 
schafen? Begin met een veelbelovende naam, moeten 
ze gedacht hebben bij Wilgenhaege, ABN Amro en Fortis. 
Deze keer langs de meetlat: een drietal gestructureerde 
producten met klinkende namen. 
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